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Le message...

On est tous acteurs de la communication !

Une communication solide ne peut se faire que si nous 
partageons les informations et que des gens y dédient 
du temps...
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2 publics, 2 stratégies

Pas les mêmes médias suivant que vous êtes membres de ET-
France ou non

Communication
interne

Communication
externe
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Communication interne : le but

● Pour s’assurer que tous les membres soient informés et 
alignés avec les buts du projet

● Encourager la collaboration et le partage d’information entre 
les groupes du projet

● Garantir une transparence et confiance entre les membres
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Communication interne : les moyens

● Partage régulier d’informations
▶ réunions régulières : à distance ou sur zoom (à différents 

niveaux)
▶ mailing list

● Outils collaboratifs
▶ box IN2P3 semble suffisante
▶ wiki ?

● Mécanisme pour faire remonter les informations
▶ sondage, forum ouvert
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Communication externe : le but

● Augmenter la visibilité de ET-France

● Faire le lien avec la communauté scientifique, les financeurs 
et le grand public

● Attirer des nouveaux collaborateurs, contact avec les 
industriels
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Communication externe : les moyens

● Site web publique, compte Linkedin (professionnel) et 
Instagram (grand public)

● Créer des communiqués de presse, entretiens

● Organisation événements, publications grand public
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Exemple : Einstein Telescope

● Énorme boost grâce à ET-PP, création d’une identité 
graphique, de support, site web et goodies
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Exemple : EMR
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Exemple : ET-Italie
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Exemple : Instagram Virgo-France

Virgo-France 2023

Même des contributions ponctuelles aident !
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Conclusion

Ne pas négliger le ‘soft power’ de la communication

Notre impact, nos réalisations vont dépendre des 
moyens (humains, financiers) qui seront mis en œuvre
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